UNIDAD DIDÁCTICA DE TIOVIVO ’06









         María, Francisco, Luís & Jonatan

Grupo Meta:

Un grupo de 20 estudiantes extranjeros, entre los 18 y 25 años, que realizan un curso de español en una escuela de idiomas en España. Tienen diferentes nacionalidades y sexos y un nivel medio-avanzado que equivaldría a un B2 del Marco de Referencia Europeo. La escuela en la que cursan sus estudios está provista de una sala de ordenadores donde pueden acceder a una terminal por persona.
Contexto curricular:

Esta unidad tendría lugar al final de un curso intensivo de un trimestre de duración, con dos sesiones de 90 minutos diarias, lo que correspondería a un nivel B2 dentro del Marco de Referencia Europeo. En este momento de su formación, los estudiantes disponen de suficientes elementos lingüísticos para hacer descripciones claras, expresar puntos de vista y desarrollar argumentos utilizando oraciones complejas. Se expresan con claridad y sin manifestar ostensiblemente que tengan que limitar lo que quieren decir. Así, esta unidad se concibe como un repaso de muchos de los contenidos vistos durante el curso e intenta fomentar la creatividad de los alumnos para utilizar significativamente los exponentes aprendidos.

Nº de sesiones: 

3 sesiones de 90 min.

Tarea: 

Inventar un producto que cubra las necesidades de los compañeros de clase y diseñar una campaña publicitaria para el mismo.

Motivación:

Aprovechando la influencia de la publicidad en sociedades de consumo como la nuestra, esta unidad pretende implicar a los estudiantes en un tema que les concierne directamente como jóvenes: sus necesidades, reales y creadas, y la manera en que la publicidad juega con estos elementos. 

Objetivos:

· Conocer inventos históricos.

· Reflexionar acerca de su repercusión.

· Realizar una encuesta para conocer las necesidades de consumo de los compañeros.

· Diseñar un aparato o producto.

· Reflexionar acerca de la publicidad: su uso, sus estrategias, sus formatos…

· Sistematizar esas características en base a una muestra.

· Crear una campaña publicitaria para el aparato o producto.
Contenidos:
	Nocio-funcionales
	Exponentes
	Gramaticales
	Léxicos
	Socioculturales

	Describir.
	· El (sust) es (adj)

· El (sust) sirve para (inf)

· El (sust) (verb)
	Concordancia adj-sus.

Oraciones copulativas. 

Oraciones de relativo.

Expresión de la  finalidad.
	Adjetivos descriptivos.

Verbos de acción.

Verbo “ser”.

Verbo “servir”.
	El mundo de la invención.

Inventos históricos.

Retórica de la publicidad.

	Describir y narrar hechos pasados. 
	· Antes (verb. en imperfecto), ahora (verb. en presente).

· Antes (verb. en imperfecto), después (verb. en indefinido.).

· En 1438, Gutemberg inventó…
	Oposición imperfecto/presente.

Pretérito indefinido.
	Adverbios de tiempo.


	

	Aconsejar/Sugerir.
	· Patente su invento.

· Compre el (sust)
	Imperativo. 
	[Abierto]
	

	Argumentar.
	· Es (adj) porque…

· Lo puedes usar para…
	Expresión de la  causa.

Expresión de la  finalidad.
	Conjunciones causales/ finales.
	

	Opinar/Valorar.
	· En mi opinión…

· Según mi punto de vista…

· Creo que …

· No creo que…
	Oraciones sustantivas.

Subjuntivo.
	Verbos y construcciones de opinión.

Adjetivos.


	


Estos contenidos se irán especificando a medida que el desarrollo de la unidad lo demande –las tareas preparatorias se encadenan para conducir al producto final- pero se contempla la posibilidad de que surjan otros contenidos “inesperados”. En este sentido tienen vital importancia las fichas de autoevaluación que se rellenan al final de cada sesión
, pues permiten al profesor detectar las necesidades específicas que no han sido previstas.

� Ver modelo al final del “esquema del desarrollo de las sesiones”.





